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Packaging Mid Sweden i samarbete med Invest Sweden och Japan Packaging Institute
erbjuder ett unikt tillfalle att fa uppleva den japanska forpackningsmarknaden pa plats
i Tokyo.

Utoka ditt natverk och folj med pa en spannande resa bestaende av foretagsbesok,
moten, inspirerande seminarier, exponering av ditt foretag pa massan Tokyo Pack. Hitta
din affarspartner i Japan!

Las mer om erbjudandet i haftet.
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FOLJ MED TILL TOKYO 5-8 OKTOBER

Packaging Mid Sweden bjuder in till ett unikt tillfalle att mota japanska foretag och organi-
sationer pa plats i Tokyo - ett tillfalle att nya affarskontakter for framtida samarbeten och
bli uppdaterad pa teknikutvecklingen inom forpackningar. Vi samarbetar i detta arrange-
mang med Invest Sweden och branschorganisationen for forpackningsindustrin i Japan,
Japan Packaging Institute (JPI).

Vi &r mana om att deltagarna ska fa ut maximal nytta ur resan, darfor har vi utformat ett
brett program som du ocksa har méjlighet att paverka.

e Moten och studiebesok

Du kommer att besoka och fa traffa flera intressanta japanska foretag och diskutera majli-
ga framtida samarbeten. Dina dnskemal om studiebesok behdéver vi fa in sa tidigt som
mojligt for att kunna satta ihop ett program efter dina behov.

¢ Match-making

Det kommer att arrangeras individuella skraddarsydda moéten mellan ditt foretag och po-
tentiella affarspartners. Dessa har vid tidigare match-makingtillfallen visat sig mycket int-
ressanta och givande.

e Massa

Tokyo Pack ar Asiens storsta forpackningsmassa, och en av de storsta forpackningshan-
delserna i varlden, med 6ver 500 utstéllare och en total massyta pa hela 23000kvm. Arets
massa har fokus pa design, sakerhet, miljo och tillgénglighet. Férra gangen, ar 2008, hade
massan 64 700 besokare och 549 olika utstéllare trots den radande lagkonjunkturen.

Packaging Mid Sweden har del i en monter tillsammans med Invest Sweden och andra
svenska forpackningsorganisationer. Det kommer finnas maéjlighet for dig att att exponera
ditt foretag, visa upp produkter och knyta kontakter. Det kommer aven att ske flera intres-
santa och inspirerande seminarier under massan.

http://www.tokyo-pack.jp/en/

¢ Trend-spotting (extra tillval 9-10 oktober)

Det kommer finnas mojlighet att folja med pa en trend-spotting organiserad av BVD
(designbyra forpackningsdesign, gor bl.a. designen till Absolut vodka och Blossa glogg). Du
kommer att fa bes6ka noga utvalda butiker och ta del av trender inom inredning, sortiment,
kommunikation, forpackningar och service . Upplev retailbranschen dar den ar som bast!

En extra kostnad for trend-spottingen tillkommer.

Ingen deltagaravgift

Det kostar ingenting att ta del av aktiviteterna, allt (forutom trend-spottingen) ar kostnads-
fritt. Du betalar endast for din egen mat, resa och logi (beraknad kostnad hotell ca 1000SEK
/natt och person i dubbelrum, flyg ca 10 000SEK t/r per person).
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Foretag

Nedan ser du exempel pa tre intressanta japanska foretag. Notera att det &r dina 6nskemal
som paverkar vilka foretag som vi kommer att traffa och skapar relationer med.

¢ Lintec

Lintec tillverkar adhesiva material, de erbjuder en rad olika produkter: adhesiva papper,
forslutningar, etiketter, konstruktionsmaterial, optiska filmer, specialpapper, konverterad
papper och héalsovardsprodukter. De tillverkar &ven maskiner och utrustning for tillverkning:
tryckmaskiner for etiketter, packningsmaskiner och elektronisk utrustning.

Hemsida: http://www.lintec.co.jp/english/
Antal anstallda: 4 037
Omsattning 2009: 1 616 miljoner dollar

e Dai Nippon Printing

Dai Nippon Printing (DNP) ar ett ledande tryck- och medieforetag som tillverkar bocker,
tidningar, hologram, inredning, elektronik (bl.a. IC taggar och smart cards), displayer, for-
packningar, etc. DNP har en stor forsknings- & utvecklingsavdelning.

Hemsida: http://www.dnp.co.jp/eng/
Antal anstéllda: 39 643
Omsattning: 18 499 miljoner dollar

¢ Toppan Printing

Toppan Printing ar ett ledande tryck- och medieféretag. Foretaget ar verksam inom sak-
erhet, kommersiellt tryck, férpackningar, high performance produkter, industriella mate-
rial, displayrelaterade produkter, etc. Inom férpackningsomradet har de specialiserat sig pa
miljovanliga forpackningar (cartocans), Universal design, high-performance film och Clean
packaging (for miljoer med nolltolerans mot damm och andra luftburna partiklar).

TOPPAN Universal Design

Hemsida: http://www.toppan.co.jp/english/
Antal anstallda: 47 650
Omsattning: 17 606 miljoner dollar
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MOJLIGHETERNA | JAPAN

Svenska foretag har under de senaste aren varit mycket aktiva och framgangsrika i Japan
och omsattningen for svenska foretag i Japan beraknades 2007 till 58 miljarder SEK, upp
fran 35 miljarder under 2005 (en 6kning med 65%).

Den positiva utvecklingen fortsatte under 2008 och 2009 da manga svenska foretag trot-
sade det ekonomiska klimatet och tog marknadsandelar. Intréadet och den aggressiva ex-
pansionen av ikonféretag som IKEA och H&M har gynnat svenskt naringsliv i stort och sam-
mantaget kan man med all sakerhet saga att det svenska varumarket och intresset for
svenska produkter aldrig varit storre i Japan.

Overlag ar svenska foretag och produkter, med fokus pa kvalitet, innovation och genomar-
betad design, mycket val lampade for den japanska marknaden, dar det finns en stor vil-
lighet att betala for sofistikerade produkter. Medicinteknik, ICT, miljoteknik, design, mode
och mat ar bara nagra av de branscher inom vilka vi ser en mycket stor potential for sven-
ska foretag i Japan.

Japan férandras i snabb takt och i samband med att nya varderingar vaxer fram skapas
ocksa nya affarsmojligheter. Demografiska vaxlingar, avregleringar i bade offentlig och pri-
vat sektor och nya livsvanor ar just sadana forandringar som oppnar nya mojligheter for
svenska foretag i Japan.

Landet har 128 miljoner invanare vilket utgér en mycket stor och kopstark marknad. Japan
ar varldens tredje storsta marknad, efter USA och Kina. Sverige exporterade varor for 1,2
miljarder dollar till Japan under 2009, detta motsvarar endast 0,3 % av Japans totala im-
port.

2009 1ag den svenska exporten av papper och kartong till Japan pa 564 miljoner kronor,
detta ar en 6kning med 82 procent fran 2008.

Fran Exportradets hemsida

FORPACKNINGSTRENDER | JAPAN

Enligt JPI ar de tva stérsta férpackningstrenderna i Japan just nu ar Universal Design och
miljévanliga forpackningar. Vi har dven tagit med nagra andra trender for att ge dig en in-
blick av marknaden.

Universal Design - Japan har en stor andel aldre manniskor i populationen vilket in-
nebar manga hushall med aldre par eller aldre ensamboende. Tidigare har tillverkare och
marknadsforare riktat sig mot malgrupper bestaende av unga och friska manniskor vilket
lamnat aldre och manniskor med funktionsnedsattningar utanfor. | och med att betydelsen
av denna grupp okar, far de en starkare kopkraft - produkter som inte ar lattoppnade och
anpassade for alla, inklusive aldre och manniskor med funktionsnedsattningar, kommer
inte att 6verleva den harda konkurrensen.

Aktorer: Kokko, Osaka Hososha, ESS, Yonetani Printing, Dai Nippon Printing

Miljovanliga forpackningar — | Japan ar man mycket val medvetna om vaxthuseffekten och
en trnd ar 6kad efterfragan av miljovanliga produkter, bl.a. férpackningar. Férpackningar
utvecklas efter 3R principen (reduce, reuse & recycle). Man kan till exempelvis hitta kartong
tillverkad av anvanda teblad. Férpackningar gors lattare och mindre for att effektivisera
bland annat transport och lagring.

Aktorer: Denka Polymer, Nagata, Taisei Lamick, Oji Chiyoda Container, ESS, Daiko Sangyo
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”Aktiva” och "Intelligenta” forpackningar - | Japan anvands aven syrgasabsorbenter for
att avlagsna syre ur forpackningen vilket forlanger hallbarheten hos livsmedlet. Det finns
ocksa forpackningar som tillsatter antimikrobiella &mnen till livsmedlet, vilket fungerar
som konserveringsmedel (ej tillatet inom EU). Japan erbjuder dven en hel del hégteknolo-
giska losningar som Intelligenta forpackningar med IC (integrated circuit) taggar eller IC
chips.

Aktorer: Tohcello, Jemco, Dai Nippon Printing

Sakerhet och hygieniska forpackningar - tamper proof, sparbarhet, kvalitetssakring, svar-
forfalskade, etc.

Innovativa nya material — forpackningar for mat i rymden, atbara férpackningar, PLA, pas-
lika flaskor med sugror.

Aktorer: Kyodo Printing, Dai Nippon Printing, Yutaka, Toppan Printing, Nishimura

INTRESSERAD?

Kontakta oss.

Robert Nordin, projektledare

Tel: 060-178784

Mobil: 070-3794019

E-post: robert.nordin@packagingmidsweden.com

Elin Li, utvecklingsledare
Mobil: 0736982147
E-post: elin.li@packagingmidsweden.com

Desto tidigare vi far in din intresseanmalan - desto storre mojligheter att skapa
skraddarsydda losningar just for dina behov. For att ta del av erbjudandet behéver vi
fa in din anmalan senast den 31 augusti.

www.packagingmidsweden.com



